
УНИВЕРЗИТЕТ У БЕОГРАДУ, ФАКУЛТЕТ ОРГАНИЗАЦИОНИХ НАУКА

11040 БЕОГРАД, ЈОВЕ ИЛИЋА 154

Акредитација студијског програма
МАСТЕР АКАДЕМСКЕ СТУДИЈЕ (МАС) Стратешки маркетинг и комуникације

Стандард 09. - Наставно особље

Новчић Кораћ Д. Бранка
Доцент

Маркетинг, односи с јавношћу и мултимедијалне комуникације

Списак предмета за које је наставник акредитован на првом или другом степену студија

Назив студијског програма, Врста студијаНазив предметаОзнака Вид наставеР.

1. 000024 MIO - Менаџмент и организација (ОАС)Аудиторне вежбеБренд менаџмент

2. 000040 MIO - Менаџмент и организација (ОАС)Аудиторне вежбеСтратешки маркетинг

3. 000041
MIO - Менаџмент и организација (ОАС)Аудиторне вежбе

Предавања
Менаџмент продаје

4. I00072
IST - Информациони системи и технологије
(ОАС)
MIO - Менаџмент и организација (ОАС)

Аудиторне вежбе
Понашање потрошача

5. I00074
MIO - Менаџмент и организација (ОАС)Аудиторне вежбе

Предавања
Проучавање студија случаја

6. I00076
MIO - Менаџмент и организација (ОАС)Аудиторне вежбе

Предавања
Међународни маркетинг

Маркетинг метрика и перформансе продаје7. M20064 211 - Стратешки маркетинг и комуникације
(МАС)

Аудиторне вежбе

Стратешки бренд менаџмент8. M20161
211 - Стратешки маркетинг и комуникације
(МАС)

Аудиторне вежбе
Предавања

Управљање кључним купцима9. M20181
211 - Стратешки маркетинг и комуникације
(МАС)

Аудиторне вежбе
Предавања

10. MPM-I5

MPM - Међународно пословање и менаџмент
(МАС)

Аудиторне вежбе
Предавања
Студијски
истраживачки рад

Међународни маркетинг менаџмент и односи
с јавношћу

Институција Научна или уметничка областГодина Ужа научна, уметничка
односно стручна областАкадемска каријера

Избор у звање 2016 Универзитет у Београду - Београд Организационе науке
Маркетинг, односи с
јавношћу и мултимедијалне
комуникације

Организационе наукеОрганизационе наукеФакултет организационих наука -
Београд2015Докторат

Организационе наукеОрганизационе наукеФакултет организационих наука -
Београд2008Диплома

Факултет организационих наука - Београд
02.02.2009

Табела 9.1 Новчић Кораћ Д. Бранка

Име и презиме
Звање
Назив институције у којој наставник ради са пуним
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- Oead - CEEPUS Free Mover програм, грант за докторанде, Гостујући истраживач, Центар за југоисточне студије, Универзитет у
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секретаријат за привреду и туризам (2020)
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Дунавски центар за компетенције, Интеррег – ИПА ЦБЦ (2018)
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