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Ознака Назив предметаР.
Модели у маркетингу и комуникацијама1. D20051

Табела 9.6 Компетентност наставника

Име и презиме:
Звање:
Ужа научна област:

Збирни подаци научне активности наставника:

Најзначајнији радови у складу са захтевима допунских услова стандарда за дато поље (минимално 10 не више од 20)
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Институција Научна или уметничка областГодина Ужа научна, уметничка
односно стручна областАкадемска каријера
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1 2Тренутно учешће на пројектима :
Укупан број радова са СЦИ(ССЦИ) листе :
Укупан број цитата, без аутоцитата :

Домаћи : Међународни :

Усавршавања :

-  DIMAQ (digital marketing qualification)  сертификат,  IAB (Interactive Advertising Bureau) , 2019
- Тренер, ниво 5/7,  CMI (Chartered Management Institute, UK) , 2013

Као професор гостује на универзитетима у Болоњи, Љубљани, Ријеци, као и Институту за комуникацијске студије у Скопљу. Била
је Директор за развој пословања у међународној консултантској компанији за комуникације Hauska & Partner International
Communications. Радила на позицији менаџера за односе с јавношћу у инвестиционој компанији MPC Properties. Ангажована као
ментор студената који учествују на међународним такмичењима у решавању пословних студија случаја (Норвешка 2016 – 1.
место, Сингапур 2017, Тајланд 2018, Монтреал 2020, Отава 2021 – 3. место). Била је члан Управног одбора Друштва Србије за
односе с јавношћу (2015-2019), члан стручног жирија за годишња признања Друштва Србије за односе с јавношћу (2013-2016),
УЕПС-а (2014), као и Effi Awards Serbia (2019).

Други подаци које сматрате релевантним:
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