
ПРЕДУЗЕТНИЧКИ
МАРКЕТИНГ И
КОМУНИКАЦИЈЕ



Концепт и димензи�е предузетничког маркетинга.

Врсте у фазе разво�а предузетнилчких подухвата.

Улога купаца у разво�у стартапа и за�едничко креирање вредности.

Животни циклус усва�ања иноваци�а.

Истраживање тржишта у предузетништву.

Производ минималне функционалности.

Разво� корисничког искуства и кориснички пут.

Животна вредност корисника (Customer lifetime value).

Диза�н пословног и ценовног модела.

Стратеги�е промоци�е и презентаци�е стартапа (RACЕ, PITCH).

Брендирање стартапа.

Предузетнчко окружење и стартап екосистем.

Сте�колдери у разво�у предузетничких подухвата и стартапа.

ОПИС ТЕМА



идентификовање тржишне шансе,

концептуализу�у иновативног производа и услуге,

разво� новог пословног модела,

презентаци�у новог стартап подухвата.

Поседовање вештина за:

Разумевање функци�е и
активности маркетинга у

процесу разво�а предузетничких
подухвата и стартапа

ИСХОДИ ПРЕДМЕТА

Унапређен ниво
предузетничког начина
размишљања (engl.

„entrepreneurial mindset“)
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